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Dzigkuje Ci za pobranie mojego e-booka.

W trakcie lektury poruszymy szereg istotnych tematow
zwigzanych z wykorzystaniem potencjatu medidw
spotecznoSciowych oraz kampanii reklamowych w promocii
nieruchomosci jak i pozyskaniu klientow.

Zapraszam Cie do zagtebienia sie w sposoby poprawy swojej
obecnosci w mediach spotecznoSciowych. Pokaze Ci jak tworzy¢
grafiki oraz opisy, ktére przyciggajg uwage potencjalnych
klientdw wraz ze skutecznym wyrdznieniem sie na tle
konkurencji.

Nie zabraknie rowniez omowienia najlepszych praktyk
dotyczqcych prowadzenia reklam na réznych platformach
internetowych. Dowiesz sie, na ktoérych platformach najlepiej
umiescic swoje reklamy oraz jakie cele reklamowe wyznaczy¢,
aby osiggnqg¢ maksymalng skutecznosc.

W tych 16 modutach pokaze Ci krok po kroku jak przejs¢€ przez te
wszystkie etapy tworzenia kampanii reklamowych, zdobywania
wigkszego zasiegu swoich ustug oraz jak skutecznie promowac
swojq oferte w internecie poza portalami ogtoszeniowymi typu

OLX, Otodom czy Gratka.

Zaczynajmy...




Marketing to sposoéb, w jaki firmy lub osoby prywatne,
komunikujq sie ze swoimi klientami, aby przekazac im
informacje o swoich produktach lub ustugach. Jest to zestaw
dziatan majgcych na celu przyciggniecie uwagi klientow,
zachecenie ich do zakupu oferowanych produktéw lub ustug,
oraz budowanie dtugotrwatych relacji z nimi.

Marketing wykorzystuje roznorodne narzedzia i strategie, takie
jak reklamy, promocje, komunikacja na mediach
spotecznoSciowych, oraz inne formy komunikacji, aby dotrze¢
do klientéw i przekaza¢ im wartoSciowe informacje na temat
produktow lub ustug. Celem marketingu jest zrozumienie
potrzeb i oczekiwan klientdw oraz dostosowanie oferty firmy do
tych potrzeb, aby zwigekszy¢ sprzedaz i zadowolenie klientow.

W skrdcie, marketing to sposéb, w jaki firmy budujq swojqg
marke, promujq swoje produkty lub ustugi, oraz komunikujq sie z
klientami, aby zwigkszy€ sprzedaz i osiggnqc¢ sukces na rynku.

Marketing w branzy nieruchomosci to sposob, w jaki agenci
nieruchomosci oraz firmy zajmujqce sie sprzedazq lub
wynajmem nieruchomosci komunikujq sie ze swoimi
potencjalnymi klientami, czyli osobami poszukujgcymi domaow,
mieszkan, dziatek czy lokali uzytkowych.
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Wymienie dla Ciebie najlepsze kanaty sprzedazowe dla Twoich
ustug i szczegbtowo omowimy kazdy tak abys zrozumiat
koniecznoS¢ ich uzywania:

a) Facebook to popularna platforma spotecznoéciowa, ktéra
umozliwia uzytkownikom tworzenie profili, udostepnianie tresci,
komunikowanie sig¢ z innymi uzytkownikami oraz korzystanie z
réznorodnych funkcji i ustug. Jest to rowniez potezne narzedzie
do reklamy i promocji, ktére umozliwia firmom docieranie do
swojej grupy docelowej poprzez réznorodne formy reklam.

Facebook oferuje mozliwoS¢ tworzenia kampanii reklamowych,
ktére mozna dostosowac do réznych celdw biznesowych, takich
jak zwigkszenie Swiadomosci marki, generowanie ruchu na
stronie internetowej, pozyskiwanie leaddw, czy tez zwiekszanie
sprzedazy. Kompanie reklamowe na Facebooku mogq by¢
wysSwietlane w réznych miejscach na platformie, takich jak
strona gtdwna, sekcja wiadomosci czy tez na Instagramie, ktory
jest czesSciq produktdéw Facebooka.

W ramach kampanii reklamowych na Facebooku, firmy mogqg
wybiera¢ sposrdd réznych formatdw reklamowych, takich jak
zdjeciaq, filmy, karuzele, czy tez reklamy dynamiczne, ktére
automatycznie dostosowujq sie do preferenciji odbiorcow.
Istnieje rowniez mozliwoS¢ precyzyjnego targetowania reklam,
czyli okreSlenia grupy docelowej na podstawie réznych
kryteridw, takich jak wiek, pte€, zainteresowania czy zachowania
online. Niestety bussines manager na Facebooku posiada 4
specjalne kategorie ( w nich réwniez sq nieruchomosci ), ktore
uniemozliwiajqg szczegdtowe targetowanie. Najwazniejsze jest to,
ze mozemy ustawi¢ swojq lokalizacje w ktorej dziatamy.
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Nie jest to jednak zmartwieniem bo w ostatnich czasach
reklamy na Facebooku dziatajq bardzo fajnie na tzw ,szeroko”
czyli ustawiamy tylko budzet, jezyk oraz geolokalizacje.

Dzigki swojej ogromnej bazie uzytkownikdédw oraz
zaawansowanym narzedziom targetowania i analizy danych,
Facebook stanowi skuteczne narzedzie do promociji dla wielu
firm i przedsiebiorstw.

b) TikTok to popularna platforma spotecznosciowa, ktoéra
umozliwia uzytkownikom tworzenie i udostepnianie krotkich
filmow wideo, zwykle trwajgcych od kilku sekund do minuty.
Platforma ta oferuje uzytkownikom réznorodne narzedzia do
tworzenia kreatywnych i atrakcyjnych filmow, w tym efekty
specjalne, filtry, muzyke i narzedzia edycyjne. Uzytkownicy mogq
eksperymentowac z réznymi stylami i tematami filmow, co
sprawiaq, ze platforma ta jest idealnym miejscem do wyrazania
kreatywnosci i tworzenia oryginalnych tresci wideo.

W kontekScie promociji marki i branzy, TikTok moze by¢
skutecznym narzedziem do dotarcia do nowych grup
odbiorcéw i zwiekszenia Swiadomosci marki. Poprzez tworzenie
ciekawych i angazujgcych filmow wideo, firmy mogg
przyciggac uwage uzytkownikéw TikToka i budowac pozytywny
wizerunek marki.

Warto zauwazyg, ze TikTok jest platformqg dynamicznq i szybko
rozwijajgcq sig, wigc istnieje wiele mozliwosci
eksperymentowania i eksplorowania nowych sposoboéw
promociji marki i produktow.
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Jednakze, zanim firma zdecyduje sie na wykorzystanie TikToka w
swojej strategii marketingowej, wazne jest doktadne zrozumienie
grupy docelowej i dostosowanie tresci do jej preferenciji i
oczekiwan. Tutaj bardzo wazne jest stworzenie odpowiedniej
grupy docelowej ale to oméwimy w kolejnych modutach.

c) Instagram to popularna platforma spoteczno$ciowa, ktéra
umozliwia uzytkownikom udostepnianie zdjec€ i filmoéw oraz
komunikowanie sie z innymi uzytkownikami poprzez polubieniaq,
komentarze i wiadomosci. Jest to jedna z najbardziej znanych i
uzywanych aplikacji mobilnych na Swiecie.

Gtownym celem Instagramu jest dzielenie sie chwilami z zycia
poprzez fotografie i krotkie filmy wideo. Uzytkownicy mogg
publikowac zdjecia z réznych momentdéw swojego zycia, od
codziennych sytuacji po wyjgtkowe wydadrzenia, oraz
udostepniac je swoim obserwujgcym. Dodatkowo, Instagram
oferuje roznorodne narzedzia edycyjne, filtry i efekty, ktore
pozwalajg uzytkownikom tworzy¢ atrakcyjne i kreatywne tresci
wizualne.

Wykorzystanie tej platformy z potgczeniem konta z
Facebookiem powoduje zwigkszenie znajomosci naszej marki.
Reklomy na Instagramie ustawiamy z pozycji bussines
managera na Facebooku przez co w zaledwie kilka sekund
mozemy ustawi¢ dwie reklamy na dwdch réznych portalach
spotecznoSciowych w dostownie chwile.

Teraz juz wiesz, czym sg hajpotezniejsze kanaty marketingowe,
ktére idealnie sprawdzq sie w branzy nieruchomosci. Pamietaj,
ze to dopiero wstep do tego co dla Ciebie przygotowatem.
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Najwazniejszym etapem prawidtowo dziatajgcych kampanii
reklamowych na social mediach jest stworzenie skutecznej
strategii marketingowej. Jak mozemy dotrze€ do nowych
odbiorcéw, co musimy prezentowa¢ aby zainteresowanie naszg
markqg byto wigksze?

Przede wszystkim musimy zadbaé o PR ( public relations ) czyli
nic innego jak wizerunek naszej firmy. Jak mozemy zadbac o
wizerunek firmy? Co jest kluczowym elementem? | o co tak
naprawde chodzi z wizerunkiem?

PR w kazdej branzy czy to nieruchomosci, salony beauty czy
gabinet fizjoterapii, jest kluczowym elementem budowania
marki osobistej. Musimy zapewni¢ naszym nowym odbiorcom (
a przeciez nawet jak juz zdobedziemy nowych odbiorcdw to caty
czas szukamy kolejnych i kolejnych ) zaufanie do naszej marki.
Musimy ich przekonag, ze to co robimy, robimy dobrze poparte
duzq wiedzq i doSwiadczeniem. Nie mozemy ludziom mowic ,,
chodz do mnie, zrobie to najlepiej”. Pokazmy ludziom dlaczego
to akurat do nas ma przyjS¢ i skorzystac z naszej ustugi.
Pamietajmy o tym na kazdym etapie swojej firmy. Nawet jak juz
mamy social media rozwinigte do poziomu ,znanej marki w
naszym miescie” to nie mozemy zapomnie€ o dalszym, ciggtym
i nieustajgcym budowaniu wizerunku dla nowych odbiorcéw.

Dbanie o wizerunek firmy, pozwoli naszym potencjalnym
klientom zaufa¢ naszemu doswiadczeniu. Pokazmy im czym sig
zajmujemy, jak to robimy, dlaczego w ten sposdb a nie inny.
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Fajnym dodatkiem do przekazania odbiorcom naszej wiedzy i
doswiadczeniaq, sq opinie innych juz zadowolonych klientéw.
Zdaje sobie sprawe, ze niektdrzy dopiero zaczynajq i nie majqg
jeszcze opinii albo majg 1 — 2. Mimo wszystko takie opinie trzeba
zbierac.

Sprébujmy od ,,obstuzonych” juz klientdw uzyska¢ pozytywnq
opinie na wykonane przez nas ustugi. Pokazmy w social
mediach, ze macie juz klientdw i sq z waszej wspotpracy
zadowoleni.

Kolejnym krokiem PR jest wrzucanie po prostu luznych i
tre§ciwych materiatéw. 90% posrednikéw/agentdw oraz biur
nieruchomosci swoje social media prowadzi jak popularne
portale ogtoszeniowe. A to btgd.

Ludzie czujq sie jakby kolejny raz ogladali ogtoszenia. A iloS¢ nie
znaczy jakoS¢. Nasza mentalnos¢ jest taka, ze jak kazdy
posrednik czy biuro ma 70, 80 a nawet ponad 100 ofert to dobry
posrednik bo ludzie mu ufajq. Tak, zgadza sie. Ale po pierwsze
lata pracowat na to, by tyle mie€ a po drugie nie jesteSmy w
stanie przeprowadzi€ catego procesu sprzedazy, kupna czy
Najmu Na najwyzszym poziomie a co za tym idzie? Kiepska
opinia. Wiem, ze nie ma firm, ktére majq 5/5* w google czy na
Facebooku. Ale zobaczcie sami, ze te negatywne opinie sq
wtasnie przez nieprawidtowy sposob obstugi klienta. Takie opinie
juz tak nie wzbudzajg zaufania naszq markaq.

Po drugie z doswiadczenia wiem ( juz miatem styczno$é JA,
jako posrednik z innym posrednikiem ) ile btedéw popenit przy
wynajmowaniu mieszkania swojego klienta. Dodam, ze ten
posrednik od wielu lat dziata na lokalnym rynku gdzie jest ok. 50
tys. mieszkahcodw razem z wioskami pod tym miastem.
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To jest bardzo wazne. To jak zadbamy o klienta, tak mozemy
pochwali€ sie w social mediach. Klienci doceniajg profesjonalng
obstuge, a ich pozytywne opinie mogqg przyciggng€ nowych
zainteresowanych. Kazde zadowolenie klienta to kolejna
cegietka w budowaniu naszej marki osobistej. Moje ulubione
powiedzenie. Nie jestem w stanie zarobi€ wszystkich pieniedzy, a
doba trwa 24 godziny. Lepiej mie€ troche mniej nieruchomosci
w ofercie, ale za to zapewnia€ najwyzszqg jakoS¢ obstugi. Dzieki
temu proces sprzedazy bedzie sprawniejszy, a zadowolenie
klienta wieksze. W efekcie, ludzie sami zacznqg do Ciebie
przychodzi¢, szukajgc profesjonalizmu i solidnoSci.

Reasumujgc, Public Relations (PR) jest kluczowym elementem
budowania marki osobistej i najwazniejszym aspektem strategii
marketingowej. Dobre relacje z klientami, odpowiednie
zarzqdzanie wizerunkiem oraz skuteczna komunikacja mogq
znaczqgco przyczyni€ sie do sukcesu naszej firmy. Warto zatem
dbac¢ o kazdy detal w kontakcie z klientem, aby nasza marka
byta kojarzona z profesjonalizmem, zaufaniem i wysokq jakoscig
ustug.




Czestym btedem, ktéry popetniajg wszyscy, ktérzy prowadzq
swoje wtasne social media to zbyt rozbudowane grafiki. Czesto

skupiamy sie nad tym aby grafiki byty najlepsze jak to mozliwe.

Najlepiej jakby zrobit to najlepszy dostepny grafik na rynku by
sie wyrdznic. To podstawowy btqgd. Nie sztukq jest robic
najpiekniejsze grafiki a to co mamy do zaoferowania. Wielu
trenerdw, ktoérzy sprzedajqg swoje kursy, praktykujg najprostszq
grafike. Zdarza sig, ze na grafice znajduje sige jedno — dwa
zdania napisane w notatniku na iPhone a wyniki z reklam sg
bardzo dobre. Serio. Prostota bardzo dobrze wptywa na odbidr
naszych materiatow.

Zerknijcie sami. Zanim przypatrzycie co znajduje sie na tej
grafice i jeszcze doczytacie 30 zdaniowy opis jacy to wy nie
jestescie Swietni to w tym czasie zagotuje wam sie woda na
herbate i pdjdziecie jq zrobic:

G

M-nieruchomosci

+123-456-7890

@&

www.mnieruchomosci.pl

PROPERTY FEATURES

9 + Duzy salon « 2 tazienki

Piwna, 02 913 Warszawa * Przestronna kuchnia taras
+ 3 sypialnie « basen
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Sami zobaczcie..na tej grafice jest po prostu za duzo elementow
i nie wiadomo na co zwréci€ uwage. My nie sprzedajemy domu
grafikg. My sprzedajemy zdjeciami, opisem i cenq. Takie grafiki
zniechecajg potencjalnego klienta do zapoznania sig z ofertq.
Nie wie czego ma tak naprawde szukac na tej grafice. Kuchni?
Salonu? tazienki? A co z opisem?

Za chwile do tego przejdziemy.

Ta grafika jest duzo lepszg formq promociji nieruchomosci.
Dajmy ludziom troche ,mato” o danej hieruchomosci i
pozwdlmy im sie nig zainteresowaé i dobre zdjecia ( nie grafiki a
zdjecia ) wrzuémy juz w ogtoszenie i niech tam zadecydujq czy
chcq ztapac€ za telefon czy tez nie.

Zerknij na te grafike:

Warszawa, ul. Diamentowa

Okazja cenowa (1200000pin

L 123-456-7890 @ www.mnieruchomosci.pl
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Minimalistyczna grafika przedstawia najwazniejsze informacje
na temat sprzedawanego przez nas domu. Jest cena, adres,
numer telefonu i nasza strona internetowa oraz — logo (
niezbedny element na kazdych grafikach, zdjeciach, video czy
rolkach).

Taka grafika przyciggnie znacznie wigkszq iloS€ potencjalnych

klientdw bo jest wykonana prosto, logicznie i estetycznie.

A teraz pokaze wam orientacyjng grafike ( na podstawie grafik
trenerdw ) jakqg mogtbym zrobi¢ aby ,sprzeda¢” tego e-booka (
a chyba pamietacie, ze moje grafiki byty rowniez ,banalne”.

21:06 ¢

< Wréé

Jestes agentem nieruchomosci a nie wiesz jak

prowadzi¢ swoje social media?

Swietnie trafites/as! w tym e-booku pokaze Ci jak
to zrobic.

Kliknij ponizszy przycisk i skorzystaj z 50%
rabatu juz teraz @

Tak witasnie wyglgda sporo reklam trenerdw, ktérzy chcq sprzeda€ swoje
kursy. | jak méwitem..te grafiki serio dziatajq. A skgd wiem? Bo
prowadzitem juz kiedys kampanie na zakup e-booka. | to wtadnie tego
typu grafika dziatata najlepiej. Piszgc tego e-booka juz wiem, ze tez takg
grafike wykorzystam w swojej reklamie celem jego pobrania.

14



Poza samymi grafikami czy video bardzo waznym elementem
skutecznej reklamy na social mediach jest opis.

Ale dlaczego opis?

Juz ttumacze. Przeglgdajgc portale spotecznoSciowe, na grafice
zatrzymamy sie dostownie na chwile ale to opis musi przyku¢
tak odbiorce by przeczytat to do konhca. Pierwsze 3 — 4 sekundy
opisu sq najwazniejsze. Sekundy? Tak, sekundy. Czyli tak
naprawde pierwsze dwa zdania.

Zamiast opisywac to na pbét strony, dam Ci przyktad. Wezmy
sobie powyzszy dom w Warszawie, ktéry chcemy sprzedac. Jaki
mozemy dac opis?:

Szukasz idealnego domu w zaciszu warszawskiego zgietku?
Chcesz w kohcu odetchnqg¢ od codziennych korkéw?

idealnie trafites/as...

Dalszq czegSciq jest nie za krbtki ale tez nie przesadnie ditugi opis
tej nieruchomosci. Przedstawiamy kilka waznych aspektow tego
domu jak lokalizacja, cena, metraz, ( rok budowy tutaj nie jest
obowiqgzkowy, ilo§€ pomieszczen, dodatkowe udogodnieniq,
metraz dziaiki itp. Nie piszemy wszystkiego! Zostawiamy to na
ewentualng prezentacje nieruchomosci.

<8 o



Jezeli zainteresowat Cie ten dom, skontaktuj sie z nami aby
umowic€ sie na termin prezentacii.

Tutaj wazne jest aby uzywaé emoji ( emoiji to tak naprawde
emotikonki jak: € &<

| teraz zobacz jok w catosci bedzie wyglgdat taki opis wraz z
video ( nie mam mozliwoséci wrzucenia wideo do e-booka )

Szukasz idealnego domu poza centrum Warszawy? Zobacz
wideo prezentacje tej nieruchomosci

| tyle. MOwieg to z autopsji bo sam jak robie reklamy w swoim
biurze nieruchomosci to praktykuje obie wersje opisu i obie
fajnie dziatajq. Bo tu najwazniejsze jest video. Przy grafikach,
najwazniejszy jest opis no i oczywiscie estetyczna grafika.
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Nie kazdy trener czy tam szkoleniowiec praktykuje takie zasady.
No bo po co patrzy€ co wrzucita konkurencja skoro my chcemy
pokonac konkurencje i byC od nich lepsi.

A no wiasnie po to wtasnie trzeba zerka¢ co tam stychac¢ u
konkurenciji. Ale dlaczego tak naprawde warto zerkac?

Juz ttumacze.

Badanie konkurenciji jest istotne, poniewaz pozwala firmom
zrozumiec€, co robiqg inni w ich branzy i jakie majq strategie. To
pomaga zidentyfikowaC swoje mocne i stabe strony, a takze
znalez€ nowe sposoby na rozwdj i konkurencyjnos€. Na przyktad,
firma produkujqca telefony komérkowe moze badaé
konkurencje, aby dowiedziec sig, jakie funkcje sq popularne i
jakie ceny oferujq inne firmy. Dzieki temu moze dostosowacé
swoje produkty i strategie marketingowq, aby przyciggnqc
wigcej klientoéw.

Ponadto, istotne jest monitorowanie tresci publikowanych przez
konkurencje, takie jak grafiki, wideo, opisy itp. Przedstawiam to
po to, aby zrozumiec, dlaczego to jest wazne. Czasem nawet
specjalisci od marketingu badajqg dziatania konkurencji, aby
Sledzi¢ trendy w danej branzy. Niemniej jednak, nie powinnisSmy
kopiowac ich pomystéw bezposrednio. Unikajmy tworzenia
identycznych grafik, opisdw czy filmoéw. Jesli na przyktad inna
firma czesto korzysta z méwienia do kamery, regularnie
udostepnia relacje lub publikuje oferty, ktére generujq duzo
interakciji, to rowniez warto podobne dziatania rozwazy€. To
naturalna praktyka, ktéra moze by¢ korzystna dla naszej

strategii marketingowe;.
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Nie od dzi§ wiemy, ze marketing internetowy to potezne
narzedzie. Jaka jest wigc rola marketingu w nieruchomosciach?

Jak juz Ci wspomniatem, pomaga on dociera¢ do dociera¢ do
potencjalnych klientdw i sprzedawac nieruchomosci. Dzieki
marketingowi agenci mogq tworzy¢ atrakcyjne oferty, ktore
przyciqgajg uwage kupujqgcych. Profesjonalne zdjecia, wideo
prezentacje i szczegbtowe opisy nieruchomosci sg
nieodzownym elementem, ktory zwigksza zainteresowanie
ofertami.

Regularne publikowanie postdw na social mediach jak i
aktualizacja bloga na stronie internetowej, pozwala budowad
dobre relacje z potencjalnymi klientami. Korzystajqgc z narzedzi
Meta Ads, nie musimy martwic sig o to czy oferty na portalach
ogtoszeniowych byty juz obdzwonione przez innych Agentow
Nieruchomosci.

Zobacz sam. Jestes klientem, ktéry chce sprzedac swojq
nieruchomos&¢. Kilka razy dziennie widzisz jak biuro z Twojego
miasta publikuje rézne nieruchomosci ze swojej oferty. O 8:00
wrzuci dom pod miastem, o 14:00 kawalerke na wynajem a o
18:00? Twojq nieruchomos¢.

Nastgpnego dnia lub kolejnego, udostepni kolejne swoje oferty.
One ging na jego profilu.

A gdyby inne biuro udostepnito reklame w formie wideo na
ktérym ,,oprowadza” potencjalnych klientdw po Twojej
nieruchomosci, wykorzystuje strategie marketingowaq, robi
ptatne kampanie reklamowe, dzigki czemu zasieg z tej
nieruchomosci jest skuteczniejszy niz portale ogtoszeniowe czy
jej/jego strona internetowa? Hmm?

<8
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Do kogo sie zwrdcisz? Do Agenta, ktéry prowadzi ,,manufakture”
sprzedazy nieruchomosci czy do Agenta, ktéry ma cata
strategie marketingowqg na Twojg nieruchomosc¢ i przedstawi jg
w social mediach w zupetnie inny sposéb?

Zdradze Ci coS. Moje biuro, znajduje sie w mieScie gdzie jest
mniej niz 50 tys mieszkancdw a parenascie kilometrow dalej,
znajduje sie kolejne miasto gdzie mieszkancow jest lekko ponad
40 tys. Biorgc pod uwage fakt, ze reklamy mozemy ustawi¢ w
promieniu 17km ( specjalna kategoria Meta Ads ) oba te miasta
dostajg ode mnie reklame ( nie wliczajqc juz wszystkich wsi ).
Wiesz ile jest biur nieruchomosci ( nie licze Agentdéw ,solo” ) w
obu miastach?

Minimum 13. | nie. Nie policzytem w tym siebie. A wiesz ile osdb
sprzedaje nieruchomosci poprzez social media?

Tylko nasze biuro. Skqd to wiem? Bardzo proste. Wejdz sobie na
facebook ad library ( w google) i zobacz konkurencje w Twoim
miescie i sprawdz jakie robig reklamy. Bo ja to zrobitem i widze
kto robi reklamy. 20% biur z czego tylko pojedyncze, ktore
czesciowo podkreslajg czym sie zajmuija.

Wyjasnitem Ci, dlaczego warto jest budowaé marke osobistg w
branzy nieruchomosci? Zadbaj o to a za kilka miesiecy mi za to
podziekujesz. Ja widze efekty. Wiem, ze za jakis czas, Ty tez je
ZOUWQZYSszZ.
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Tutaj najwazniejszq role odgrywa treS¢ jakq przekazemy na
filmie. Wazne aby kazdy film miat napisy. Nasi potencjalni klienci
czesto sq w pracy ( wiem, ze w pracy sie pracuje a nie
przeglgda social media ale kazdemu nalezy sie przerwa na
kawe i zerkniecie co stychaé w sieci ), jadg komunikacjg miejskg,
sq w galerii itp. Stgd czesto przeglqdajq portale
spotecznosciowe bez dzwieku. Stqd idealnym rozwigzaniem sq
napisy na naszych filmikach.

Okej, ale co z opisem?

On nie musi sie zmienia¢. Mozna dwutorowo iS€. Normalny opis
albo krotki a nawet bardzo krétki ale przykuwajgcy uwage. Krotki
moze brzmieC np. tak:

Szukasz idealnego domu na obrzezach Warszawy? 4
Obejrzyj film ponizej

Jak wspominatem, najwazniejsze jest pierwsze 3 — 5 sekund
tresci aby przyku¢ uwage odbiorcy. Wigec daliSmy mu do
wiadomosci tekst ,szukasz idealnego domu...”. W tym przypadku
jezeli jest zainteresowany akurat zakupem domu, sprawdzi
dalszy opis. Z racji, ze jest on krotki i kieruje nasz opis do tego by
zerkng€ nasz materiat wideo, w 90% przypadkdéw on to zrobi.
Jest ciekawy co jest na tym filmie. To on jest poszukujgcy domu
do zakupu a my go wtasnie mamy. Jezeli nasz materiat oraz
sam dom go zainteresuje, zadzwoni do Ciebie albo wysle
wniosek poprzez formularz kontaktowy ( w zaleznoéci jaki cel
kampanii dobierzecie ).

Kluczowym elementem jest to aby zacheci€ klienta do
zerknigecia w nasze materiaty czy to w formie wideo czy oferta
danej nieruchomosci. Dlatego nagtowek tekstu jest BARDZO
wazny a niestety wiele agentdéw, biur nieruchomosci a nawet
marketingowcéw o tym zapominajaq.
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Zacznijmy od tego, ze 80% posrednikdw, agentdw i biur
nieruchomosci zle prowadzi swojego Facebooka czy
Instagrama. Czegsto posSrednicy prowadzqg to w sposob taki, ze
udostepniajq tylko i wytgcznie oferty nieruchomosci, ktére
posiadajqg na sprzedaz czy wynajem. Jasne, zdaje sobie sprawe
z tego, ze osobaq, ktéra obejrzy te dang nieruchomos¢, moze
dalej jg udostepnic€ i skierowac do kolejnej grupy docelowej
odbiorcow.

Okej. Ale czy np. Pani Krysia na emeryturze, ktéra zobaczy post
swojej znajomej na Faceboku, ze ktos tam chce sprzedac
nieruchomosg, jest akurat tym domem czy mieszkaniem
zainteresowana? Albo zna kogos kto jest zainteresowany?

NIE!

Jak mamy prowadzi¢ tak social media to lepiej tego nie
prowadzmy. Ludzie non stop nie chcq oglgdac ofert sprzedazy
bo po pierwsze i tak tego nie kupiq a po drugie i tak tego nie
kupiq.

Zapewne zdarzy sie tak, ze ludzie méwiq ,, no tak ale jak biuro
ma tyle ofert to jest dobre biuro” ...

Nie zgodze sie z tym. WigkszoS€ poSrednikdw bierze wszystko co
jest do wziecia. Od mieszkania do remontu z lat 80-tych, po
dom z lat 50 az po dziatke 40km od swojego biura.

Tak. Zndw powiem stowo TAK. 80% posrednikdw tak robi.

<8
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Sam jestem wiascicielem biura nieruchomosci i zdarzyto mi sie
dostownie raz czy dwa mie€ niesprzedawalng nieruchomos¢ i
powiem wam dlaczego. Tylko dla przekonania, ze nasz profil
biura skupia sie tylko na nieruchomosciach, ktore sie sprzedajq i
dlatego, ze posiadam agentdéw pod naszg markq i tez im
pokazuje jak dziata nasz profil biura.

Oczywiscie ja nie krytykuje biur i agentdw, ze majq duzo ofert.
Jasne, tak oni chcq prowadzi€ swdj biznes to tak prowadzqg. Nic
mi do tego. Mowig tylko jak nie prowadzi¢ swoich social medidow
bo bez docelowej grupy odbiorcow my nie sprzedamy
nieruchomosci tym, ktérzy obserwujg nasz profil. Miedzy 60 a
80% os6b, ktére obserwujq ten profil, zrobili to dlatego, ze mieli
juz do czynienia z tym biurem a pozostata czeSc¢ to rodzina i
znajomi. Wiec skoro przecietny cztowiek, zakupit juz
nieruchomosS¢ w tym biurze, to jaki procent tych ludzi zrobi to
ponownie po zaobserwowaniu tego profilu? Po pierwsze bardzo
ale to bardzo maty bo wigkszosci z nas jako klientdw, nie sta¢ na
dwa mieszkania czy dwa domy a po drugie przeciez nie
bedziemy kazdej nieruchomosci udostepnia¢ na swoim
prywatnym profilu bo ,,a néz widelec kto§ z moich znajomych
zakupi”.

Wiem tez, ze jaka$ czeS¢ z tych non stop wrzucanych
nieruchomosci sie sprzeda przez jego fanpage ale jaki to jest
procent? 2? 3? 5°?.

No wiasnie. A ja Ci powiem, ze 70% telefondw i prezentacji mam
z reklam. Niekiedy 100% prezentaciji jest z reklam jak chociazby
dom o ktérym Ci powiem chwilg pdznie;j.
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| rozumiem, ze czeS€ z was sig Moze ze mnq nie zgodziC. Ale to ja
widze statystyki tych postéw i ja widze statystyki reklam i grupy
docelowej danego postu.

Zatem Mateuszu... Powiedz nam jak prowadzi¢ swoje social
media.

Przede wszystkim musicie pokaza¢ swoim potencjalnym
klientom dlaczego to wtasnie z Twoich ustug majqg skorzystac.
Dlaczego to Ty jestes tym agentem, ktory ma zajqcC sie
sprzedazqg jego nieruchomosci. Co Ty im dasz czego nie da im
zaden posrednik.

Nie jestem w stanie okresli¢ jok wyglgda wasza oferta a jak
wyglada konkurenciji.

Ale... jesli np. Twoja konkurencja nie robi spaceréw wirtualnych
— Ty o to zadbaj. Daj klientom to czego nie daje inne biuro
nieruchomosci.

Wykonujesz home staging i faktycznie znasz sig¢ na tym lub
masz zewnegtrzng firme? Mato agentéw posiada w swojej ofercie
prawidtowo wykonany home staging i chociazby Ci posrednicy
a’la home stagerzy nie posiadajg cho€ jednego certyfikatu,
ktory potwierdzi ich wiedze.

My mamy ich kilka.
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Robisz profesjonalne sesje zdjeciowe? Nagrywasz materiaty w
formie wideo? Tworzysz materiaty na social media w formie
mowionej do kamery a inni tego nie robig?

Cudownie. Kolejny argument dlaczego ludzie majg z Tobq
wspotpracowac. U mnie na rynku nieruchomosci 90%
posrednikdw tego nie robi.

Uwierz mi. PoSrednicy, ktdrzy majq dziesigtki ofert, robig sami
zdjecia i ta nieruchomos$€ nawet nie wyglgda tak jak w
rzeczywistoSci. Oni majq wiedzg moze w prezentacji, moze w
dopetnieniu formalnosci wszystkich dokumentow transakciji ale
na pewno nie majg wiedzy jok ma wyglgdac¢ ogtoszenie czy
zdjecia.

Po tym e-booku bedziesz potrafi€ robi¢ ptatne reklamy na
Facebooku. Nawet zrymowatem &

W naszym mieScie gdzie jest kilka biur, reklamy robig tylko ja. |
jakas pojedyncza przez przycisk ,promuj post” ale to nie
reklama posiadanej przez nich nieruchomosci a swojej osoby,

ze ,jestem posSrednikiem, sprzedaj ze mnqg swojg nieruchomos¢”

24



Powyzej napisatem Ci kilka punktdw, ktére muszq znalez€ sie na
Twoim profilu ale jako jeden cel:

CO MOZESZ DAC KLIENTOM CZEGO NIE DA TWOJA KONKURENCJA

Tak na marginesie to kilka biur z okolic i nawet z duzego miasta
( Warszawa ) skopiowato ode mnie pomyst na prowadzenie
swoich social mediéw. Takze cieszy mnieg, ze zarazitem innych
tworcéw do dobrego wizerunku swojej firmy w mediach
spotecznosciowych.

To co mozesz jeszcze dorzuci€ to materiaty edukacyjne.
Pamietaj! Najlepiej sprawdzajq sie w formie méwionej do
kamery. Ludzie majq kontakt z Tobq. Widzq Cie oraz styszg.
Widzg Twoje ruchy, zachowania, gesty — utozsamiajq sie z Toba.

To bardzo cenne. Nie odpuszczaj tego. To jest cate budowanie
swojego wizerunku.

Ale o czym mam publikowac?

lle chcesz przyktadow? 20? 30? 40?

Nie bede Ci opisywat kazdego i pisat scenariusza do Twoich
rolek ale dam ci chociaz kilka przyktadow:

<8
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1) co to jest Swiadectwo charakterystyki energetycznej ( ludzie
Wwcigz nie wiedzq )

2) Jakie dokumenty potrzebne sq do sprzedazy mieszkania (
tego tez nie wiedza )

3) Co to jest podatek pcc2 i kiedy go ptacimy?

4) Kiedy ptacimy a kiedy nie ptacimy podatku od sprzedazy
nieruchomosci?

5) gdzie sprawdzimy faktyczny metraz swojej nieruchomosci? (
tutaj powiem, ze kazdy mysli o KW. Ale faktyczny jest wpisany w
akcie notarialnym bo tam nie jest zsumowane mieszkanie np. z
cze$ciami przynaleznymi )

6). Co to jest ksiega wieczysta

7) Jaka jest réznica pomiedzy zaliczkq a zadatkiem ( serio...
ludzie do dzi$ tego nie wiedzq )

i wiele wiele wiecej pomystow. Jak nie wiesz co masz mowic to
wpisz w chat gpt. On da Ci co najmniej 50 pomystow wiec na
p6t roku masz z gtowy. Dlaczego pot roku? No bo przeciez nie
bedziesz codziennie zasypywat ludzi ,dawkqg wiedzy ze Swiata
nieruchomosci” bo bedzie to samo co wrzucanie codziennie
ofert sprzedazy.

<8
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No dobrze. Na tym etapie juz zapewne sporo wiesz z zakresu PR
marketingu oraz masz wiedze o swoich potencjalnych klientach.
Teraz czas zadba€ o Twojg wiedze i stworzy€ stronge www oraz
landing page. Jesli jeste$ wiasScicielem biura to takowq strone
posiadasz. Jesli jestes posrednikiem i jej nie masz, to proponuje
znalez€ Ci freelancera aby takq strone internetowq dla Ciebie
zrobit. Nie musisz mie€ jej mocno rozbudowanej. Wrzu¢€ tam
informacje o sobie, o tym na jakim rejonie dziatasz, jaka jest
Twoja oferta ( tutaj nie musisz mie¢ dostepnych ofert bo mozesz
zaczynaé dopiero wiec pusta zaktadka gtupio wyglgda), ale
wpisz sobie czym sig zajmujesz np: sprzedaz i wynajem
mieszkah, domobw, gruntow, lokali itp.

Mozesz dodaé zaktadke certyfikaty/szkolenia i pochwali¢ sie
swoim ,papierowym” doSwiadczeniem. No i oczywiscie zaktadka
,Jkontakt”.

No dobrze. Ale po co mi strona internetowa. To nie 2010 rok,
gdzie kazda firma musi mie€ strone internetowaq.

Juz Ci wyjasniam.

Pomimo, ze mamy 2024r i duzo firm jest juz na Facebooku czy
Instagramie to wcigz chociaz podstawowa wizytdwkowa strona
internetowa jest kluczowa w dodatku w nieruchomosciach. Co
innego jesli mamy ( tak jak méj kolega ) firme budowlang i ma
zamowienia na 2 lata do przodu tylko z polecen. Nigdy nie miat
strony www, fanpage a tym bardziej ptatnych kampanii
reklamowych. A jak miat oklejonego busa na budowe to po 6
miesigcach zerwat reklame bo ciggle do niego dzwonili i nie
miat dla nich czasu.

W nieruchomosciach jest troche inacze;.
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M.in. dlatego, ze ludzie wciqz korzystajq z Internetu ( przeglgdarki
google ) i tam czesto wpisujq swoje frazy, ktére potem
odpowiednio dziatajgce ze Twojq strong, im sie wyswietlajq. Jest
to nic innego jak ,wirtualna” wizytowka firmy, ktéra pozwala
potencjalnym klientom dowiedzie€ sie wiecej o Tobie i przede
wszystkim wzbudzasz wieksze zaufanie i zainteresowanie swojq
osobaq.

Profesjonalnie wykonana strona internetowa wraz z dobrze
dopracowanym SEO, moze pomoc Ci w budowaniu marki
osobistej wraz z budowaniem zaufania przysztych klientéw.
Dzigki atrakcyjnemu designowi, wartoSciowym treSciom i
pozytywnemu doswiadczeniu uzytkownika, firma moze
~Zaimponowac” potencjalnym klientom i zyska€ u nich lojalnos¢
i zaufanie.

Dobrze. OmowiliSmy sobie potrzebe posiadania strony
internetowej. Ale wspomniatem tez o landing page.

Co to takiego i dlaczego warto mieC to w swojej ofercie gdy
sprzedajemy np. dom.

Landing page jest to nic innego jak ,strona lgdowania” na ktorej
znajdujqg sie najwazniejsze cechy danej nieruchomosci wraz z
przyciskami CTA ( jak juz wiesz, wezwaniem do dziatania ).
Wezwaniem moze bycC np. ,,chce obejrzeC dom” lub ,chce
umowic€ sie na prezentacje domu” itp.
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Wejdz sobie na strong gdzie sprzedajemy dom pod Sieradzem
( www.dompodsieradzem.pl ).

Jest to landing, na ktérym znajdujq sie zdjecia oraz opis
nieruchomosci, korzysci zamieszkania w tym konkretnym domu,
wizualizacja jak ten dom moze wygladac¢ jesli go dokohczymy
oraz oczywiscie kilka wezwan do dziatania oraz formularze
kontaktowe.

i tak. Ten landing page dziatat. Ludzie go odwiedzali, zostawiali
kontakt do siebie bo chcieli obejrzeé¢ ten dom ( na pdzniejszym
etapie e-booka, pokaze Ci jak zrobi¢ reklame do niego ).

Ten sam freelancer moze stworzy¢€ dla Ciebie Twojq strone
internetowq oraz landing page. Zapewne w pakiecie dostaniesz
jakis Rabat (i nie jest to stolica Maroko ).

Pamietaj. Zawsze mozesz powielac ten landing page i mie¢
kilka nieruchomosci na tak samo lub bardzo podobnie
wyglgdajgcym motywie wordpress.

A teraz powiem Ci co jest najlepsze. Zapewne robisz mocnqg
promocije ( po tym e-booku zaczniesz ) nieruchomosci, ktére
bedq w Twojej ofercie. Wykorzystujesz materiaty z drona, filmy,
ptatne kamapnie reklamowe i landing page. A wiesz ile kosztuje
jedna domena i serwer na ktérym mozesz mie€ nawet 3-4
domeny ( mam tak u siebie )?

Dostownie niecate 50 zt netto. Serwer na platformie LH.pl
kosztuje 37,50 zt netto i domena u nich kosztuje 9 zt netto. Czas
trwania to 1 rok. Potem mozesz przedtuzy€ lub zrezygnowac.

Zalezy od Ciebie. %
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Jezeli bedziesz potrzebowa¢ umowic sie na meet google i
porozmawia¢ o laning page’ach wraz z pomocq uruchomienia
strony czy reklamy to zachecam Cig do skorzystania z
konsultacji ze mng na mojej stronie.

Zdaje sobie sprawe, ze godzina moze byC¢ mato. Spokojnie. Jak
kupite§ mojego e-booka Pamigtaj. Najwazniejsze dla mnie jest
to, zebys wynidst z tego e-booka jak najwiecej i z moich
konsultacji. Wszystkiego Cie naucze, tylko mi zaufai.

Jak juz wiesz, e-book opracowatem na podstawie mojego
0gb6lnego doswiadczenia w marketingu oraz doSwiadczenia z
prowadzonego biura nieruchomosci.

i co$ Ci powiem... Po miesiqcu ( a bedziesz w pdzniejszym
etapie e-booka widziat zrzuty z meta ads ) nie wykonujemy juz
~zZimnych telefonéw”. Nie bijemy sig z konkurencjq. Klienci sami
chcq sie z nami skontaktowac€. My dzwonimy i umawiamy sie na
spotkania.

Warto takze zadba¢ o ,wizytdwke” w google. Jest to nic innego
jak krétka informacja biznesowa o Twojej firmie. W niej znajdujqg
sie m.in. zdjecia np. budynku, biura, zespotu itp, a takze nazwe i
adres siedziby firmy, numer telefonu, godziny otwarciaq, link do
strony internetowej czy opinie klientdw. To jest bardzo wazne
aby o to zadbac. PisaliSmy sobie o zaufaniu do naszej marki.
Klienci powinni przeczyta€ opinie na Twdj temat. Tak jak
rozmawialiSmy, wazne jest aby regularnie publikowac nasze
opinie na social mediach tak samo tutaj powinniSmy zachecaé
klientdw do tego by zostawiali chociaz same gwiazdki a jak juz
co$ napiszq to bytoby wspaniale. Zadbaijcie o to. Klienci tez na to

patrzqg.
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Zapewne wielu z was sie zastanawia, jaki rodzaj kampanii
reklamowych powinniSmy uzywac jako Agent Nieruchomosci.
Ponizej przedstawiam wam zrzut, jakie rodzaje dostepne sq w
Meta Ads. Po krbtce je tez wyjasnie oraz powiem, ktére
najczesciej powinny by¢ wybierane w branzy nieruchomosci.

[ Utworz nowa kampanie ] Nowy zestaw reklam lub nowa reklama X

Typ zakupu

Aukcja -

Wybierz cel kampanii

=  Rozpoznawalnosé

+ are
[ Y Ruch N
.’ Q
+
y
._J Aktywnosé Yar""=~ Ay \
Y  Kontakty
Cel kampanii to cel biznesowy, ktory
chcesz osiggngc¢ poprzez wyswietlanie
iah Promocija aplikacji reklam. Ustaw kursor na odnosnym celu,
aby uzyskac¢ wigcej informacj
! Sprzedaz
Informacje dotyczgce celdéw kampanii Anuluj
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Dobrze. Ombwmy sobie w skrocie wszystkie te cele kampanii
reklamowych.

Rozpoznawalnosé:

Jest to tak naprawde rozpoznawalno$S¢ waszej marki. Mozecie
tym celem kampanii szeroko dociera¢ do waszych przysztych
odbiorcéw. Mozemy np. wrzuci€ zdjecie ze szkolenia z hmm...
Home stagingu, napisac ciekawy opis i wypromowac by jak
najwiecej os6b mogto zobaczy€ to zdjecie. Czesto jest tak, ze
wystarczy kilkadziesigt ztoty a zasieg jest naprawde duzy.
Oczywiscie tematyka tego konkretnego postu jest dowolna ale
wazne, zeby byta w miare tematyczna z naszqg branza. Jezeli
chodzi o troche lifestyle’u na profilu ( tak jak jest w naszym
biurze ) Smiato mozesz promowaé taki post. Jak wspominatem.
Wazna jest rozpoznawalnos€ marki. Pokazmy, ze nie tylko
pracujemy a jest majowka i spedzamy czas przy grillu ze
znajomymi jak i rodzinny wypad nad jezioro.

Ruch:

Tutaj cel tej kampanii mdéwi odbiorcom, ze kierujemy ruch z
naszej reklamy np. na landing page. Jak wczesniej Ci
wspomniatem, zrobitem landing page z domem, ktory
posiadam w swojej ofercie. W tym przypadku, strona Igdowania
zostata zaprojektowata tak, zeby klient po wejsSciu na strong,
zostawit swoje dane poprzez formularz w celu umowienia sie na
prezentacje ( jak widaé ponizej na zrzucie, dziata R ).

<8
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Aktywnosé:

Rodzaj tej kampanii ma na celu zaangazowanie odbiorcow pod
naszym postem np. w formie like’dw czy komentarzy a takze
udostepniania. Ja osobiScie nie wykorzystuje tego celu na like a
na obserwacje fanpage’a. Tak! Mam ustawiong reklame na
polajkowanie naszego fanpage’a, najnizszym mozliwym
budzetem, ktéry jest dla mnie dopuszczalny czyli 5 zt.

Kontakty:

No i tutaj moj ulubiony cel kampanii reklamowej czyli
pozyskiwanie kontaktdéw osdb, ktére same potrzebujg pomocy
Agenta a nie koniecznoS¢ wykonywania zimnych telefondw.
Powiem Ci szczerze. Lubig czasem podzwonic€ bo to tez daje mi
darmowgq reklame ( no kilka minut rozmowy z klientem ) ale
zawsze zostawiam dane do swojego biura i ludzie tez
oddzwaniaqjqg. Ale... zerknij ponizej jak dziatajqg te formularze. O
nich mdéwig bardzo szczegdétowo na kursie. Dodam, ze leady sqg
ustawione na mate i Sredniej wielkoSci miasto. Sprawdzone byty
tez w innym biurze nieruchomosci ( niestety nie mam juz
dostepu do biznes managera ) i wyniki byly jeszcze lepsze).




. E Leady Sieradz i todz - Mateusz 10,00 zt
Dzienny

. Leady Sieradz | Lodz 10,00 zt
Dz
7-dniowe klikni... 10 6937
Kontakty na Facebooku
7-dniowe klikni... 8 14 071

Kontakty na Facebooku

Z tych kontaktéw podpisatem umowy na wytqgcznosS¢, mogtem
wybiera€ sobie czy chce sprzedawac konkretne nieruchomosci,
czy mogge je przekazac€ zaprzyjaznionemu agentowi jak i
~dyktowac” na jakiej umowie pracuje. Tak. Moze teraz zrobisz
oczy jak 5 ztoty. Ale nie podpisujemy innej umowy z lead’'éw jak
umowa na wytgcznosE. Klient sam Cie potrzebuje i sam chce
pomocy Agenta. Ty od tego jeste$ by mu pomaéc i w swoj
sposbb pokazaé mu korzysci pracy na umowie na wytqgcznoSce
wzgledem umowy otwartej. Ja wiem jak to zrobic. Z racji, ze nie
moge pokazywac Ci umowy to nie mam jak Ci tego udowodnic.
Wrzucenie pierwszej strony i zakreslic losowe dane moge ale po
co. Musisz mi zaufaC. W kursie wiele innych rzeczy udowadniam
jak to faktycznie dziata. Fakt, bez pokazywania podpisanej
umowy .
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Promocja aplikaciji:

Tutaj Ci tylko powiem, ze jesli masz swojq aplikacje np. mobilng
to mozesz swojq reklamq, zachecic ludzi do tego by z niej
skorzystali, pobrali lub zakupili. Tyle. Wiecej i tak Ci tutaj jest
niepotrzebne.

Sprzedaz:

Tutaj tak naprawde jest to samo co przy promocji aplikaciji. Cel
kampanii ,sprzedaz” inaczej tzw. konwersja oznacza nic innego
jak przekierowanie klienta na strong i dokonanie zakupu z Twojej
strony. Ale ty nie posiadasz nic na swoim sklepie internetowym
czy innej platformie z produktami, zebys tam kierowat/a swoj cel
kampanii.

Reasumujqc. Jakie najlepsze cele kampanii reklamowej
sprawdzq sie w branzy Nieruchomosci?




Rozpoznawalnos¢ bo docierasz do maksymalnie duzej iloSci
0sOb, ktére poznajg Twojg marke i tym celem kampanii,
budujesz swojg marke osobistq. Ruch przyda Ci sie w przypadku,
gdy masz landing page z nieruchomosciq na sprzedaz albo po
prostu chcesz przekierowac ruch na swojq stroneg internetowq
gdzie masz oferty nieruchomoséci ( pamietaj tutaj wrzucié link
nie do strony gtdwnej a bezposrednio do oferty z
nieruchomosciami np. www.mmnieruchomosci.pl/oferta - tu
zalezy jaki masz odnos$nik strony typu oferta, oferta-krakow,
oferta-mieszkania itp. ). Przyda Ci sie tez aktywno$¢ jesli chcesz
zbudowac konkretne zainteresowanie wokbt swojego postu lub
chcesz po prostu wykorzystac ten cel kampanii na lajkowanie
Twojego fanpage na Facebooku. No i kontakty. Drugi po
rozpoznawalnosci najwazniejszy cel kampanii. Dlaczego drugi?
Bo co mi po kontaktach jak nie dziata zadna kampania PR'owa?
Ten cel kampanii pozyska dla Ciebie zdecydowanych klientéw,
ktdérzy chcq z Tobg wspotpracowad.

Dodam Ci jednego fajnego tip’a. Pamietaj! Aby reklamy
przynosity lepsze wyniki, powinienes uruchomic¢ cho¢ jedng
reklame, ktéra bedzie chodzita non stop bez jej
zatrzymywania/usuwania. Powoduije to zwiekszenie wynikéw a
co za tym idzie? Wiecej potencjalnych klientdw. U mnie takqg
reklomgq jest witasnie lajkowanie fanpage. Mam mate miasto
wiec 5 zt dziennie mi wystarczy. Jesli jest to np. t&6dz, Wroctaw
czy Warszawa to proponuje minimum te 10 zt dziennie na takq
reklame.
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Nie ma ztotego Srodka na to pytanie. Wszystko zalezne jest na
jakim rejonie dziatasz. Inny budzet bedzie Ci potrzebny w
miesScie gdzie jest 40-50 tys mieszkahcdw a inny w Krakowie,
Poznaniu czy Gdansku.

Generalnie nie powinno sie schodzi¢ z budzetu ponizej 10 zt (
wiem ja mam budzet 5 zt ale on w zupetnoSci mi wystarcza do
mojego celu kampanii ).

Ale mam tez reklamy po 40 czy 50 zt dziennie — to sq wiasnie
reklamy na pozysk kontaktow.

Bez poznania Twojego miasta, Twojego celu prowadzenia social
mediéw, Twojego miesiecznego budzetu ( to bardzo wazne ) to
nie jestem w stanie Ci powiedzieC ile.

Na pewno musisz wiedzie€, ze 1 500 zt to minimum ale to takie
naprawde mocne minimum. W tym przypadku jeste$ w stanie
przeznaczyé 10 zt dziennie na reklame PR'owq ( spokojnie w tej
cenie mozesz zrobic kilka grafik, video i opisdw w tym samym
budzecie czyli 10 zt dziennie a potem sprawdzic, ktéra
grafika/film dziata lepiej a ktéra gorzej. Tggorszg wytgcz aby
algorytm ,wypychat” bardziej te reklame, ktérqg klienci chcg
oglgdaé ). 10 zt x 30 dni = 300 zt.

| kolejne 40 zt dziennie x 30 dni = 1200 zt. Tutaj reklama na
kontakty.

No dobrze. Wydaje 1500 zt miesigcznie i ile moge miecC
klientow?

To zbyt ogblne pytanie. Wszystko zalezy chociazby od
lokalizacji, opisdw nad filmem i sam film jak wyglgda. W kursie
mowig szczegbtowo o tym czy lepiej zrobi¢ grafike czy wideo a
jesli jest to wideo to co powinno sie w nim znalez¢ i jak powinno

wygladac by dziatato.
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Z mojego przyktadu Ci powiem. Nowa kampania z celem
~kontakty” zostata stworzona dnia 23 kwietnia. Pierwsze dwa
kontakty wpadty mi 24 kwietnia ( dzieh po publikacji a
przypomne, ze reklama przez 7-10 dni sie uczy [ ponizej zrzut z
facebook’owego excela |).

4.24.24 rlliﬂ??ﬂﬂﬂ?.’ﬂﬂﬂmﬂ Leady Sieradz i todz
4,24,24 '120007788073240508 Leady Sieradz | Lodz

Jeden z tych kontaktéw nam nie odpowiadat z uwagi na
sprzedaz budynku firmowego a nasz profil biura to mieszkania i
domy. Drugi nam odpowiadat i pasowat nam do ofert i bazy
naszych klientdw. Byto to mieszkanie w centrum todzi. | tak.
Mamy podpisang umowe na wytqgcznoSc¢. Po dwdch dniach
spotkanie zapoznawcze a trzy dni pézniej (z uwagi na weekend)
podpisanie umowy.

Wiegc dziata to bardzo dobrze. Mocno na tym bazujemy. W kursie
mowig o tym baaaardzo szczegdtowo. Nie namawiam Cie na
niego ale w e-booku nie da sige tego wszystkiego opisac wiec po
to posSwiecitem kilkaset godzin na jego przygotowanie, zeby
pokaza€ wszystko krok po kroku od A do Z. Poczekaj do samego
kohca e-booka. Mam co$ dla Ciebie.
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Kazdy wie co potrafi chat gpt. Ale zapewne tez wiesz, ze potrdfi
napisa¢ mase btedbéw jesli nie jest prawidtowo ustawiony. A
canva? No to nic innego jak program graficzny dla amatoréw
jak i profesjonalistéw. Zrobisz tam wszystko co chcesz a w wers;ji
pro mozesz tworzy€ gotowe materiaty wideo z dostgpnej bazy
filmow. O chacie gpt jak i canvie moéwieg takze w kursie. Ale mam
tez co$ dla Ciebie. Specjalnie wyodrebnitem dwie lekcje z kursu
( odnosnie canvy i chatu gpt ) tak abys zobaczyt, ze faktycznie
kurs jest merytoryczny, jest w nim samo konkretne mieso wiedzy
a nie lanie wody ). Jezeli chcesz dostep tez do tych dwdch lekgji,
napisz do mnie maila a wysle Ci linki do dwoch lekcii, ktore
wrzucitem na prywatny kanat na YouTube. Nic nie ptacisz a jest
tam sporo konkretnej wiedzy i na co zwréci¢ uwage.

Mowie tez o tym jak powinny wyglgdaé grafiki ( tak jak na
poczgtku e-booka ) oraz jak nie powinny wyglgdagé, czy mozna
robi€ z gotowych szablondw czy jednak budowa¢ od podstaw
itp. W materiale wideo odnos$nie chatu gpt, wspominam o
bardzo waznej rzeczy tzn. Jak prawidtowo przystosowac chat
gpt do naszej branzy. Tak, da sig to zrobiC.

Napisz do mnie na: biuro@marketingwnieruchomosciach.pl i
przesle Ci dwa linki i sam sprawdzisz czy warto czy tez nie. Jak
wspomniatem, sqg one darmowe.
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Teraz juz wiesz jak prowadzi€ swoje social media w rynku
nieruchomosci. Zadbaj o te punkty na poczqgtku a zobaczysz, ze
one Ci zaowocujg w opinii Twoich klientéw. Wazne jest aby
skutecznie powtarza¢ moje punkty a wierz mi, one serio dziatajq.

Ten e-book byt za darmo. Nie chciatem za to pieniedzy. To
podstawowa wiedza. Ale z racji, ze go pobrates i posSwiecites
parenascie minut na jego przeczytanie i mam nadzieje, ze
wprowadzisz to w swoim biznesie, teraz mozesz zakupi€ cate
moje szkolenie z zakresu marketingu internetowego dla
posrednikdw i biur nieruchomosci. Staratem sie aby to szkolenie
nie byto lang wodg a ,samo mieso”. Kurs kosztuje 1497 zt brutto.
Ale dla Ciebie mam Swietny rabat. Mozesz zakupi€ go za jedyne
697 zt brutto. Ludzie kupili go za 1497 zt brutto i uwierz mi,
widziatem ich wyniki po kilku dniach pracy z Meta ads. Dziatgjq.

W kursie opowiadam nie tylko o tym jak skutecznie ustawic
kampanie reklamowq na pozyskiwanie kontaktow abys Ty nie
musiat wykonywa¢ zimnych telefondw a takze caty proces
budowania marki osobistej, na co zwrdci€ uwage przy jego
budowie, co dziata a co nie dziatq, jak prowadzi€ swoje social
media, jakich bteddw unikac i wiele wiele wiecej.

Nie lubig za duzo sie powtarza¢ ale poswigcitem wiele tygodni a
w nich setki godzin, czgsto do 1 - 2 w nocy aby przekazac jak
najwiecej informaciji.

Mam troche nadziejg, ze jesli zdecydujesz sie na zakup kursu to
nie bedziesz dziata€ na moim rynku bo chyba bede musiat
zmienic branze i nie prowadzi¢ juz biura nieruchomosci bo mnie
wygryziesz w reklamach. Dzieki wielkie za przeczytanie tego e-
booka i mam nadzieje, ze styszymy sie na 12-stu bezptatnych
sesjach coachingowych w ramach zakupionego kursu.

Trzymaj sig i do ustyszenia.
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